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บทคัดย่อ 
 การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งศึกษา  1) คุณค่าตราสินคา้ผลิตภณัฑ์น ้ าส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพ 2)ระดบั
ความส าคญัของปัจจยัการคลาดธุรกิจน ้ าส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพ  3)ความสัมพนัธ์ระหวา่งคุณค่าตราสินคา้
กบัปัจจยัการคลาดธุรกิจน ้ าส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพ  เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ เก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง 
385 คนจากประชากรไม่ทราบจ านวนแน่นอนโดยการเลือกตวัอยา่งแบบบงัเอิญ เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั
เป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน ส าหรับการทดสอบสมมติฐานสถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์นั้นโดยการวเิคราะห์หาความสัมพนัธ์
ของเพียรสัน  

ผลการศึกษาพบวา่ 1)คุณค่าตราสินคา้ผลิตภณัฑ์น ้ าส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพมีความส าคญัมาก คือ 
ดา้นการรู้จกัตราสินคา้ ดา้นเอกลกัษณ์ตราสินคา้ ดา้นความช่ืนชอบในตราสินคา้ ดา้นความภกัดีต่อตรา
สินคา้ตามล าดบั 2) ปัจจยัการตลาดธุรกิจผลิตภณัฑ์น ้ าส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพมีระดบัความส าคญัมาก หาก
พิจารณาล าดับ พบว่า ด้านศกัยภาพการแข่งขนั ด้านคุณค่าผลิตภณัฑ์   ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านการจดั
จ าหน่าย ดา้นส่งเสริมการตลาด ดา้นการก าหนดราคา ตามล าดบั 3)คุณค่าตราสินคา้ผลิตภณัฑ์น ้ าส้มคั้น
สดเพื่อสุขภาพ มีความสัมพนัธ์ปานกลางกบัภาพรวมของปัจจยัการตลาดธุรกิจน ้าส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพ 

 
 

ค าส าคญั : คุณค่าตราสินคา้ ปัจจยัการตลาด ส้มคั้นสดเพื่อสุขภาพ 


